Пропозиції АПІТУ до законопроекту „Про внутрішню торгівлю” від 11.02.2011
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	Стаття 6.  Дистанційна торгівля

        [...]

2. Суб’єкт торговельної діяльності для здійснення дистанційної торгівлі повинен мати  офісне приміщення, в якому здійснюються оформлення документів з купівлі-продажу товарів.

3. Доведення до покупця інформації про товари та умови договору купівлі-продажу дистанційної торгівлі здійснюється суб’єктом господарювання за допомогою каталогів, буклетів, проспектів, засобів зв’язку, поштового зв’язку, телебачення, радіо, інформаційних мереж, зокрема, мережі Інтернет.


	Стаття 6.  Дистанційна торгівля

        [...]

2. Суб’єкт господарювання доводить до споживача інформацію про товари та умови договору купівлі-продажу дистанційної торгівлі за допомогою каталогів, буклетів, проспектів, засобів зв’язку, поштового зв’язку, телебачення, радіо, інформаційних мереж, зокрема, мережі Інтернет.
При реалізації товарів продавці повинні повідомляти покупцеві наступні відомості:
- повне найменування суб’єкта підприємницької діяльності або прізвище, ім’я та по-батькові фізичної особи - суб’єкта підприємницької діяльності;

- місце знаходження та відомості про державну реєстрацію юридичної особи або відомості про реєстрацію фізичної особи - суб’єкта підприємницької діяльності, ідентифікаційний номер платника податків або код за ЄДРПОУ юридичної особи, юридичну та/або поштову адресу, телефон, електронну адресу, доменне ім’я сайту;

- у випадках, передбачених законодавством України - відомості про наявність патенту на право торгівлі і – в разі, якщо це передбачено чинним законодавством – ліцензій, або іншого дозвільного документу (номер, строк її дії, найменування органу, що видав документ);

- перелік пропонованих товарів або товарів, що замовляються, робіт або послуг, умови їхнього надання;

- порядок проведення розрахунків;

- банківські реквізити.
	Вимога щодо наявності офісного приміщення для Інтернет-магазинів фактично накладає на дистанційну (віртуальну) торгівлю більш суворі вимоги, ніж на стаціонарну торгівлі. 
У той же час, з метою забезпечення належного захисту прав споживачів пропонуємо доповнити положення законопроекту додатковими вимогами щодо надання покупцеві детальної інформації про суб’єкта  торговельної діяльності.


